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meésice velky zajem. Svou rol j o 2o omte ot

Z LR-partner( jej Zkous( snad kazdy a snazi se mit diky Mind Master své prvni zakazniky,

ji | i : & wytizeni lidé, studenti.
2 Nejcasteji jsou to podnikatelé a pracovne vytizeni , - . o
3 P¥i b&zné konverzaci i cilen&. Rikéame jim, ze existuje produkt, ktery eliminuje projevy stresu. Je to dost i

4 Pouzivame hlavné brozuru, letak a viastni zkusenosti + ZKuS

1 v nadf strukture vidim za prvni 2

enosti ostatnich partnerd.

1 Mind Master je na naSem trhu zatim stéle novinkou, proto s nim jeSté nemame tolik zkuSenosti, ackoliv se zatim
prodava dobre.

2 Nejvétsi zajem pozoruji u mladych klientd, tedy cca 25 let a vice.
3 Domnivam se, Ze nejlepsi je osobni kontakt. Lidé nejvice reaguji na Ucinky proti unave, vyborna je i cena produktu.

4 Pouzivame letaky a predevsim vlastni zkuSenost.

1 Prodava se velmi podobné jako Aloe Vera gely, tedy dobre.

g Jsou to nejéastéji lidé ve Veku 25 az 45 |et, tedy ti v dnesni dobé nejvytizengjsf

Zatim pracuji predevsim se stéloy klientelou. Jd
Vlastni zkusenost zatim nemam, jsem diky LR v
$ roztrouSenou sklerézou.

le-li o nového Klienta, zajimam se:

0 »Jak se vyrovnavate se sw “
pohodeé :-) U svych zakaznik( sle Bl

duiji prvni pozitivni reakce, atoi u klienta

4 Pouzivém broz 4 ; ;
brozuru a letaky. Brozura napsana lekarem ma samozfejmé pozitivni dopad. To je od LR vyborny krok

1 Prodava sa velmi dobre.
2 Najlepsie sa osvedcil v podnikatelskom prostredie.

3 Uprednostriujem osobny rozhovor, idedlne otazku ,Ako sa mate?“ Podnikatelia sa automaticky
vyjadria k nedostatku asu, rychlemu tempu apod.

4 pPouzivam letak + ochutnavku a ukazku produktu.

1 Vyborne u novych zakaznikov. Spétna vazba, tj. vracanie sa zékaznika po spotrebovant, chce svoj ¢as, tak to bolo
aj pri AVG. |
2 Zaujem je vo vetkych vekovych kategoriach, hlavne Studujuci, podnikatelia a potom vek cca 38 a viac.

u na sprezentovanie a uvedenie nového produktu. U cudzieho sa

Amé ie : ania na kav
3 U znamého nie je problém pozv dia pochadza.

snazim spriatelit a vytvorit vztah. Vo véeobecnosti zistujiem jeho potreby, ¢o robi, z akého prostre
4 Co je najvhodnejsie v danej situégii. Mam v8etky a to isté u¢im svojich partnerov. Urgite video zabera najucinnejsie.

1 O tento produkt je velky zéjem.

2 Zajem o Mind Master maji predevsim zaméstnané Zeny, podnikatelé a studenti.,

3 Casto se jedna o konzultaci zdravého Zivotniho stylu. Viyrovnani se se stresem je otazka, ktera klienty velmi zajima.
4 Vyuzivam vlastni zkusenost, LR Magazin, video, letak i brozuru.

1 Preddva sa lahSie nez ostatné produkty z rady doplnkov vyZivy.

2 Najvacsi zaujem som zaznamenala u zakaznikov v strednom veku pracujlicich v oblasti
obchodu, pracuijtcich s ludmi a u riadiacich pracovnikoch.

3 Pri str?tnutl' konstatujem, aky napor je v Zivote na &loveka vyvijany a Mind Master doporugim
ako nastroj na jeho zviddnutie.

4 V prvom rade viastna skisenost. Pre Cloveka, ktory mé pochybnosti, mam brozZdry a letéky.



